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1. PRESENTACION

El Consejo de Desarrollo de la Informacion y Comunicacion, pone a disposicion de
la ciudadania los datos del Registro
(https://rpm.consejodecomunicacion.gob.ec/), que servirdn como herramienta de
consulta y linea base para el seguimiento y medicidén de los avances en el acceso
equitativo de la comunicacién.

Esta informacidn estd dirigida, sobre todo, a los usuarios/as de los medios de
comunicacion, en aras de servir de fuente para el disefio y ejecucion de estrategias
gue orienten y cualifiquen la prestacidn del servicio publico de la informacion y
comunicacion; pero también aporta en la constitucidn y fortalecimiento de medios
de comunicacién, y en la articulacion del Sistema de Comunicacion Social.
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2. ANTECEDENTES
Ecuador se perfila a una comunicacion incluyente y participativa

En el Ecuador, la comunicacién continla siendo reconocida como un derecho
fundamental, conforme a la Constitucion de la Republica de 2008, la cual garantiza
la libertad de expresidn, el acceso a la informacién, la interculturalidad vy la
participacién ciudadana como pilares para la construccion de una sociedad
democratica y del Buen Vivir.

Tras la implementacién de la Ley Orgdnica de Comunicacién en el aino 2013, esta
ha atravesado diversas reformas orientadas a fortalecer la proteccién de los
derechos a la libertad de expresién y adecuar la normativa a los estandares
constitucionales e internacionales.

En este contexto, el Registro Publico de Medios constituye una herramienta
relevante para fortalecer la transparencia del sistema de comunicacion, al
proporcionar informacién actualizada sobre los medios de comunicacién
registrados en el pais. La disponibilidad de esta informacién facilita la formulacién
de politicas publicas, la generacién de estadisticas oficiales y el andlisis de la
evolucién de los medios de comunicacion en el pais.

De esta manera, el desarrollo del Sistema Nacional de Comunicacién en el Ecuador
ya no se limita Unicamente a garantizar el acceso a frecuencias del espectro
radioeléctrico o a promover la creacién de nuevos medios, sino que también
implica asegurar condiciones para una comunicacién plural, inclusiva vy
transparente, que responda a los desafios de la era digital y contribuya al
fortalecimiento de la democracia, el ejercicio efectivo de los derechos de
comunicacion y la participacion de la ciudadania.
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3. METODOLOGIA

En Ecuador, desde la promulgacion de la Ley Organica de Comunicacién, se
dispone la creacion del Registro en el cual se catastraran todos los medios (radio,
television, prensa, audio y video por suscripcién y medios en internet; hasta mayo
de 2021). Registro que se constituye en la primera fuente de informacién de la
existencia de los medios de comunicacion, su estado societario, sus contenidos y
su informacion laboral y su informacidn general. Convirtiéndose en una
herramienta de trabajo para el seguimiento, la toma de decisiones y la creacion de
indicadores para mostrar a la ciudadania los avances del Sistema Nacional de
Comunicacién.

La recoleccién de informacion de los medios de comunicacién se realizd corte 01
de julio de 2026, en cumplimiento a la Ley Organica de Comunicacion, LOC y
reglamentada por el Consejo de Desarrollo de la Informacién y Comunicacién.

La metodologia empleada para el procesamiento de los datos del Registro se basé
en: 1) Cualitativa para lo cual se reviso la informacion ingresada por cada medio de
comunicacion en particular de los contenidos informacién general, societaria,
concesion, titulo habilitante, servicio y cobertura. Atencidn a los medios que
llamaron al Consejo de Comunicacion a buscar informacidn y retroalimentar sobre
el proceso de control y, 1) Cuantitativa se analizé los resultados que ingresaron los
medios de comunicacion y que resultaron en una base de datos.

Con fecha 01 de julio se emitié el reporte de los medios de comunicaciéon que
constan catastrados en el sistema del Registro Publico de Medios hasta dicha
fecha, teniendo como resultado 999 medio de comunicacidon. Ademas, hasta el 31
de marzo se realizd la depuracién de la base de datos de los medios de
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comunicacion que actualizaron su informacién hasta el 31 de diciembre de 2025,
y se verifico la informacién de 351 medios de comunicacion.

Hay que mencionar que de los 999 medios que constan en nuestra base de datos,
988 medios han entregado informacidon completa y descargaron al menos una vez
un certificado, es decir proporcionaron datos para realizar el andlisis estadistico
correspondiente y serd el universo de este analisis.

La informacidn recogida en el registro es:

- Informacion general (datos generales del medio, tipo de medio,
informaciéon domiciliaria y contenido, pagina web, nombre del medio,
clasificacion de medios)

- Informacion societaria (datos de los administradores, socios o accionistas);

- Concesiodn (titulo habilitante, fechas de concesion para radio, tv, avs)

- Datos de contenido (parrilla de programacién y contenido);

- Datos laborales (numero de trabajadores, nimero de trabajadores por
sexo y numero de trabajadores con discapacidad).
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4. SITUACION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Este informe presenta los datos estadisticos de la realidad de los medios de
comunicacion, con corte al 01 de julio de 2026 y que fue consignada por cada uno
de los propietarios y administradores de la radio, televisidn, impresos, servicios de
audio y video por suscripciéon y medios en internet (medios que realizaron su
registro previo a la derogatoria del Reglamento General a la Ley Organica de
Comunicacioén, el 24 de mayo de 2021.

El catastro arroja el nimero de medios publicos, privados, comunitarios y el total
de medios por provincia. Se conoce quiénes son los concesionarios de los medios
de comunicacién; cuantas personas estan vinculadas en los medios; entre otros.

Datos que permitiran al Consejo de Comunicacion y a varios sectores de la
sociedad desarrollar, aplicar y reclamar politica publica para la equidad de
derechos.

En el art. 5 para efectos de la LOC se consideran medios de comunicacion social a
las empresas, organizaciones publicas, privadas y comunitarias, asi como a
personas naturales que prestan el servicio publico de comunicacién masiva que
usan los medios impresos o servicio de radio, television y audio y video por
suscripcidn, cuyos contenidos pueden ser generados o replicados por el medio de
comunicacion a través de internet.
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Clasificacion de los medios y su herramienta de difusion

Grafico 1.- Clasificacion de los medios: radio, televisidén, impresos, AVS, medios en

internet
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Fuente: Consejo de Comunicacion
Base: 988 medios de comunicacién
Fecha de corte: 08.03.26



INFORME ESTADISTICO DEL REGISTRO PUBLICO DE MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

De los 988 medios registrados en el sistema del Registro Publico de Medios, 645
son radios que representa el 65,28% del total, constituyéndose en la mayor
propuesta comunicacional en el pais; 135 son impresos, que corresponde al
13,66%; le sigue la clasificaciéon de medios de audio y video por suscripcién con 77
registros; por su parte, televisién cuenta con 64 medios, representa el 6,48%;
finalmente, existen 67 medios en internet, representando el 6,78% del universo.

Por otro lado, se considera a los medios de comunicacién de acuerdo a su
clasificacion:

- Impresos: definidos para el presente documento como aquellos contenidos
comunicacionales transmitidos a través de textos e imagenes impresas en
periddicos y revistas.

- Radio: servicio de radiocomunicacién cuyas emisiones sonoras se destinan a ser
recibidas directamente por el publico en general a través de tres frecuencias AM,
FMy Onda Corta.

- Television: Se entiende por televisidn la comunicacidn visual y sonora unilateral
a través de la emisién de ondas electromagnéticas para ser visualizadas y
escuchadas por el publico en general, cuyas emisiones de imagenes y sonidos se
destinan a ser recibidas a través de frecuencias en UHF y VHF.

- Servicios de audio y video por suscripcion (AVS): definidos como la transmision y
eventualmente la recepciéon de senales de video, audio, multimedia y datos
destinados a un publico de suscriptores o abonados por conexién de indole
codificada terrestre, codificada satelital y por cable.
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- Medios en internet! son también medios de comunicacién aquellos que operen
sobre la plataforma de internet, cuya personeria juridica haya sido obtenida en
Ecuador y que distribuyan contenidos informativos y de opinién, los cuales tienen
los mismos derechos y obligaciones que la LOC establece para los medios de

comunicacion social definidos como tales en el articulo 5.

Cuadro N° 1
CLASIFICACION HERRAMIENTA o
DEL MEDIO DE DIFUSION N° DE MEDIOS PORCENTAIJE
AM 72 7,29%
RADIO FM 572 57,89%
ONDA CORTA 1 0,10%
UHF 47 4,76%
TV
VHF 17 1,72%
PERIODICOS 98 9,92%
IMPRESQOS
REVISTAS 37 3,74%
CABLE 77 7,79%
AVS
CODIFICADA TERRESTRE 0 0,00%
MEDIO EN INTERNET N/A 67 6,78%
TOTAL 988 100%

Fuente: Consejo de Comunicacion
Base: 988 medios de comunicacién
Fecha de corte: 01.07.26

1 Esta definicién corresponde a lo dispuesto en el Reglamento General a la Ley Orgénica de
Comunicacién (LOC), derogado mediante Decreto Presidencial el 24 de mayo de 2021.




INFORME ESTADISTICO DEL REGISTRO PUBLICO DE MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

En el cuadro N° 1, observamos que, del total de 645 radios registradas, el 57,89%
corresponde a radios en FM y el 7,29% en AM y solamente el 0.10% se transmite
en Onda

Corta. Los impresos con 135 registros, ocupan el segundo lugar en la lista de
medios, teniendo el 13,26% de representatividad, entre 9,92% periddicos y 3,34%
revistas. El tercer lugar ocupa los audio y video por suscripcién (AVS) con 77
medios registrados, que representan el 7,79% y todos corresponden a un servicio
por cable.

Dentro de los medios con menor concentracién se encuentra, en cuarto lugar, los
medios de internet con 67 medios que representa el 6,78% del registro. Y en
ultimo lugar se encuentran television con 64 registros.

De los 64 medios de clasificacion television, 47 medios correspondena UHFy 17 a
VHF.



INFORME ESTADISTICO DEL REGISTRO PUBLICO DE MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

5. PROPIEDAD DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Para entender las definiciones de los tipos de medios que existen en el pais:
publico, privado y comunitario, vamos a detallar los conceptos que se estiman en
la Ley Orgdnica de Comunicacion.

En la Seccion |
Medios de Comunicacion Publicos

Art.78 Definicidn. - los medios publicos de comunicacion social son personas
juridicas de derecho publico. Se creardn a través de decreto, ordenanza o
resolucion segun corresponda a la naturaleza de la entidad publica que los crea.
Los medios publicos pueden constituirse también como empresas publicas al
tenor de la Ley Orgdnica de Empresas Publicas.

La estructura, composicion y atribuciones de los drganos de direccion, de
administracion, de control social y participacion de los medios publicos se
establece en el instrumento juridico de su creacion. Sin embargo, la estructura de
los medios publicos siempre contard con un consejo editorial y consejo
ciudadano, salvo el caso de los medios publicos de cardcter oficial. (Léase mds en
los arts. 79, 81, 82)
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En la Seccion Il
Medios de Comunicacion Privados

Art. 84 Definicidn. - Los medios de comunicacion privados son personas naturales
o juridicas de derecho privado con o sin finalidad de lucro; cuyo objeto es la
prestacion de servicios publicos de comunicacidon con responsabilidad social.

En la Seccion Il
Medios de Comunicacion Comunitarios

Art.85 Definicion los medios de comunicacion comunitario son aquellos cuya
propiedad, administracion y direccion corresponden a colectivos u
organizaciones sociales sin fines de lucro como comunas, comunidades, pueblos
y nacionalidades. Los medios de comunicacion

comunitarios no tienen fines de lucro y su rentabilidad es social. (Léase mds en
los arts. 86, 87)
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Grafico 2.- Tipo de medios de comunicacién en Ecuador
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Fuente: Consejo de Comunicacion
Base: 988 medios de comunicacion
Fecha de corte: 01.07.26

De los 988 medios de comunicacion catastrados, 875 medios (89%), se definen
como medios privado, 34 como publicos (3%) y 79 como comunitarios (8%), segun
consta en el grafico 2.

Uno de los mayores retos de la Ley Organica de Comunicacion es la distribucién
equitativa de frecuencias. En el art.106 se proclama que las frecuencias del
espectro radioeléctrico destinadas al funcionamiento de estaciones de radio y
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television de sefial abierta se distribuird equitativamente en tres partes,
reservando el 66% de estas frecuencias para la operacién de medios publicos y
privados, y 34% para la operacién de medios comunitarios.

Grafico 3.- Tipo de medios segun la distribuciéon de frecuencias del espectro
radioeléctrico (Radio y Television)
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Fuente: Consejo de Comunicacion
Base: 709 medios de comunicacién / radio y televisiéon
Fecha de corte: 01.06.26

Respecto al porcentaje actual de distribucidn de frecuencias, dato util como
parametro de seguimiento para el cumplimiento de la Ley, segln el Registro de
Medios, se observa que la radio y televisién privadas ocupan el 84,34% del
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espectro, mientras que el 4,65% son publicos y el 11% son comunitarios, ver
grafico 3.

Tipo de medio y clasificacion
Grafico 4.- Tipo de medio y su clasificaciéon
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Fuente: Consejo de Comunicacion
Base: 988 medios de comunicacién
Fecha de corte: 01.07.26

En relacién al tipo de medio y clasificacidn, la lectura del grafico se realizd de forma
individual por categoria, por ejemplo, es posible ver que del total de radios que
transmiten por amplitud modulada (AM), el 88,89% es privado, el 1,38% publicoy
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el 9,72% comunitario y en onda corta la particularidad es que solo existe un medio
publico.

Por otra parte, vemos que los AVS existen solo como medios privados, en la
categoria cable. Existen medios que no cuentan con propuestas comunitarias

como las revistas y periddicos.

Los medios en internet 97,01% son privados, el 1,49% publicos y el 1,49%
comunitario.

Grafico 5.- Medios de comunicacidn segun la concesién de frecuencias (radio,
Television y AVS)
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Existen 786 medios de comunicacidn con contratos de concesidon o titulos
habilitantes, es decir: radio, televisién y AVS. El 72,77% registrd su fecha de inicio
de concesidn entre 2011 y 2021, como consta en el grafico 5. La cantidad de
concesiones entregadas durante estos 10 afios supera visiblemente la entrega de
concesiones en anos anteriores.

La entrega de concesiones fue baja entre los afios 1959 a 1989 con un 2,29% del
total de medios.
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PROVINCIA

6. DISTRIBUCION DE MEDIOS DE COMUNICACION POR

Grafico 6.- NUmero de medios de comunicacién por provincia
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Otro elemento a considerar, es la informacion segun el domicilio de los medios de
comunicacion.

Asi, dos provincias cuentan con mayor numero de medios: Guayas con 138 y
Pichincha con 117 medios. Le siguen Manabi con 68 medios y Loja con 59, siendo
la mitad de medios que se encuentra en las anteriores provincias. Contraria a esta
situacion, existen menos medios registrados en Morona Santiago con 15 y
Galapagos con 5.

Cuadro 2
PROVINCIA COMUNITARIO % COMUNITARIO PRIVADO % PRIVADO PUBLICO % PUBLICO TOTAL
AZUAY 5 0,51% 52 5,26% 1 0,10% 58
BOLIVAR 5 0,51% 17 1,72% 0,00% 22
CANAR 5 0,51% 25 2,53% 0,00% 30
CARCHI 1 0,10% 21 2,13% 0,00% 22
CHIMBORAZO 11 1,11% 43 4,35% 1 0,10% 55
COTOPAXI 5 0,51% 31 3,14% 3 0,30% 39
ELORO 1 0,10% 45 4,55% 2 0,20% 48
ESMERALDAS 3 0,30% 26 2,63% 0,00% 29
GALAPAGOS 1 0,10% 4 0,40% 0,00% 5
GUAYAS 2 0,20% 135 13,66% 1 0,10% 138
IMBABURA 5 0,51% 31 3,14% 5 0,51% 41
LOJA 7 0,71% 47 4,76% 5 0,51% 59
LOS RIOS 0,00% 34 3,44% 0,00% 34
MANAB{ 3 0,30% 64 6,48% 1 0,10% 68
MORONA SANTIAGO 2 0,20% 13 1,32% 0,00% 15
NAPO 2 0,20% 15 1,52% 0,00% 17
ORELLANA 1 0,10% 14 1,42% 2 0,20% 17
PASTAZA 6 0,61% 16 1,62% 1 0,10% 23
PICHINCHA 6 0,61% 102 10,32% 9 0,91% 117
SANTA ELENA 0,00% 29 2,94% 0,00% 29
SANTO DO.MINGO DE 1 0,10% 28 2,83% 0,00% 29
LOS TSACHILAS
SUCUMBIOS 2 0,20% 21 2,13% 0,00% 23
TUNGURAHUA 3 0,30% 44 4,45% 2 0,20% 49
ZAMORA CHINCHIPE 2 0,20% 18 1,82% 1 0,10% 21
TOTAL 79 8% 875 89% 34 3% 988

Fuente: Consejo de Comunicacion
Base: 988 medios de comunicacién
Fecha de corte: 01.07.26
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Divididos en las 24 provincias, son los medios privados los que tienen mayor
participacién, segun la tendencia que muestra el Registro. Esto lo podemos
observar en Pichincha (102 medios), Guayas (135 medios) y Manabi (64 medios).
Y hay tres provincias que solo tienen medios privados: Los Rios y Santa Elena segun
el cuadro 2.

Por otra parte, se muestra la ausencia de medios comunitarios en dos provincias
del pais: Los Rios y Santa Elena.

El conocer esta realidad en numeros y en territorio permitird generar la politica
publica que permita fortalecer las iniciativas de comunicacién comunitarias.

Los medios publicos tampoco se encuentran en todas las provincias del pais, con
excepcién en Tungurahua, Zamora Chinchipe, Pichincha, Pastaza, Orellana,
Manabi, Loja, Imbabura, Guayas, El Oro Cotopaxi, Chimborazo, Azuay.
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7. TRABAJADORES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

En aras de fomentar el libre ejercicio de la comunicacién y de los comunicadores,
la Ley Organica de Comunicacidon contiene en el articulo 44 que cuenta con seis
articulos al respecto de los derechos de los comunicadores. Con esta informacion
se busca plantear desde el dato cierto, estrategias que permitan cumplir con lo
establecido por la Ley, asegurar las mejores condiciones para quienes asumen la
responsabilidad de elaborar los contenidos comunicacionales, promoviendo la
participacién equitativa y plural.

Segln el Registro Publico de Medios, el total de trabajadores en comunicacidn en
los medios registrados es de 7.058 personas. Este total estd conformado por
periodistas, fotdgrafos, locutores, administradores, editores, entre otros
trabajadores que participan de manera directa o indirecta en la elaboracion de los
contenidos comunicacionales.

La composicién de la fuerza laboral de los medios de comunicacién en Ecuador, en
términos de sexo y personas con discapacidad es la siguiente: del total de personas
vinculadas laboralmente a los medios de comunicacién, 2.803 son mujeres y 4.255
hombres, como se muestra en el grafico 7
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Grafico 7.- Trabajadores/as en medios de comunicacién
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Fuente: Consejo de Comunicacion
Base: 7.058 trabajadoras/es en medios de comunicacién
Fecha de corte: 01.07.26

Esta diferencia se mantiene de manera constante en medios publicos, privados y
comunitarios, de modo que la participacién de hombres en los medios de
comunicacidn casi duplica a la de las mujeres como se puede observar en el
Gréfico 8.
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Grafico 8.- Trabajadores/as en medios de comunicacién por tipo de medio
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La fuerza laboral se concentra en los medios radiales con 3.033 trabajadores. Con
una diferencia de mas de 1.359 trabajadores, en television, como se muestra en
el grafico 9. Segun estos datos, los prestadores de servicios de comunicacién a
través de medios en internet y AVS, son los que menos trabajadores registran.

Grafico 9.- Trabajadores/as por clasificacién del medio
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Grafico 10.- Personas con discapacidad que trabajan en los medios
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Un elemento fundamental para determinar el punto de partida para establecer
estrategias de inclusidn social, es la participacidén de personas con discapacidad en
la fuerza laboral de medios de comunicacidn. Se registraron 213 personas con
discapacidad que constituyen el 3% del total de personas trabajando en medios,
conforme al grafico 10.
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Grafico 11.- Personas con discapacidad que laboran en medios por clasificacion
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De las 213 personas con discapacidad vinculadas laboralmente a los medios de
comunicacion, se registré que 93 personas, trabajan en medios radiales y 46 en
televisién, en concordancia con la tendencia general del total de trabajadores. En
este caso, los medios en internet son los que menos concentran el trabajo de
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personas con discapacidad, con un total de 5 personas, como se muestra en el
grafico 11.

8. CONCLUSIONES

1. Lainformacion que resulta de este proceso permite describir la situacién actual
de los medios de comunicacién fundamentalmente en cuatro ambitos: conocer
el punto de partida en el que se encuentra Ecuador en su camino hacia la
democratizacidon de los medios de comunicacién; conocer la forma en que
estdn administrados; determinar cudl es la participacién de los medios de
comunicacidon en la sociedad de informaciéon y conocer las caracteristicas
generales de la fuerza laboral que se encuentra detras de la elaboracién de
contenidos comunicacionales.

La respuesta de los medios de comunicacidén al requerimiento del Registro es
acogida ano a afo. Gracias a ello se logra contar con estos resultados. Esta
herramienta de recopilacion de informacién permite conocer las condiciones
en las que se producen las dinamicas de los medios de comunicacion y con base
a ello, generar estrategias de fortalecimiento que permitan implementar
practicas de responsabilidad social y politica publica.

Esta acogida que recibimos por parte de los medios es un incentivo para seguir
trabajando en la democratizacién de la comunicacion.

2. Democratizacion de la comunicacion e informacion en Ecuador
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La alta prevalencia de medios de comunicacién privados pone como prioridad
el fomento y fortalecimiento de medios comunitarios, la definicién de
estrategias en y generacion de politica publica en este sentido es fundamental.

Ademads, la informacién procesada muestra que, aunque existe una alta
concentracion domiciliar de medios de comunicacion en las provincias de
Pichincha y Guayas, también en ellas es visible la practica de la diversificacion
para elaboracion de contenidos.

Por supuesto, este hecho esta relacionado con las facilidades tecnoldgicas y
recursos con que estos territorios cuentan; sin embargo, también es reflejo del
interés de quienes administran los medios de producir contenidos diversos y
de su consumo.

Otro elemento a tomar en cuenta es la necesidad de construir instrumentos
cualitativos que permitan medir el avance de pais en términos de promocién
de derechos de los medios de comunicacion.

En el texto se muestra un ejercicio de relacionamiento entre la cantidad de
medios domiciliados en cada provincia y su poblacién, que hace visibles
situaciones como las de

Pichincha y Guayas, en las que, a pesar de albergar la gran mayoria de medios
de comunicacion, no existe ni un medio
por cada 10.000 habitantes.
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3.

Composicién laboral en los medios de comunicacion

La caracteristica principal de la fuerza laboral de los medios de comunicacidn,
estd compuesta mayoritariamente por hombres sin discapacidad. Sin
embargo, el Registro muestra los primeros pasos hacia la transformacion de
esta realidad. Es posible identificar, por ejemplo, que la poblacién femenina,
tienen un camino avanzado en el trabajo en medios radiales y que los medios
publicos, por la composicion mas heterogénea y equilibrada de su fuerza
laboral, pueden contar con practicas inclusivas factibles de ser reproducidas y
plasmadas en contenidos comunicacionales que contengan las voces diversas.



